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Processo n° 00052.000004/2020-34

Objeto: Contratacdo de servicos de publicidade prestados pbr intermédio de
agéncia de propaganda

RELATORIO DE JULGAMENTO DE PROPOSTA TECNICA

JUSTIFICATIVA

A Subcomissdo Técnica e se reuniu nos dias 06 de 07 de julho de 2021 para julgar o
conteudo dos envelopes 1 — plano de comunica¢do publicitaria, via nfo-identificada.
Seguem as justificativas técnicas gerais e especificas das notas atribuidas.

As notas foram atribuidas dentro de uma ficha de julgamento de acordo com os itens
descritos no edital como relevantes tecnicamente para cada quesito.

ANOTACOES GERAIS

As notas de cada quesito s3o divididas em subquesitos que variam a nota méxima de 1 a
3 pontos. Todos o subquesitos sdo de natureza técnica restrita ao objeto especifico da
analise. Podendo serem classificados de maneira geral como: insuficiente ou fraco;
suficiente ou bom,; e, superior ou étimo. Em linhas gerais notas de maximo 1 ponto, sio
consideradas 6timas entre 0,8 a 1 ponto; boas de 0,6 a 0,7 pontos; fracas de 0,5 pontos
para baixo. Notasde méaximo de 2 pontos séio 6timas quando de 1,7 a 2 pontos; boas de
1,3 a 1,6 pontos; fracas de 1,2 pontos para menos. Notas de maximo 3 pontos sio 6timas
de 2,6 a 3 pontos; boas de 2,2 a 2,5 pontos; e fracas de 2,1 para menos.

A diferengadentro destes critérios, cravadas em décimos, representam a acuidade doitem,
onde 0,1 pontos representa pequena falha técnica. Assim cada pequena falha técnica
subtrai 0,1 ponto, resultando a nota do item.

ANALISE DAS CAMPANHAS — JUSTIFICATIVA

Campanha: Vocé nio esta sozinha / Vamos apagar essa histéria

1 - Raciocinio Bésico — 11 pontos

A campanha apresenta: Otimo dominio e conhecimento das caracteristicas e
especificidades do anunciante; otimo conhecimento das politicas e acdes do anunciante
sobre o problema de comunicacgdo; dtima pertinéncia dos aspec .os relevantes relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria; 6tima demonstracdo de dominio das causas do
problema; 6tima assertividade demonstrada na anélise do desafio de communicacdo; e,
falhas técnicas no entendimento dos objetivos de comunicagdo sstabelecidos no Briefing.
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2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 7,8 pontos

A campanha apresenta: falhas técnicas na adequagio do partido temético e do conceito &
natureza e as atividades do anunciante e objetivos de comunicacdo; falhas técnicas na
consisténcia da argumentacdo em defesa do partido temiatico e do conceito; Otimas
possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicacdo publicitaria;
6tima consisténcia técnica dos pontos centrais daEstratégia de Comunicacdo Publicitaria;
boa capacidadedearticular os conhecimentos sobre o anunciante, o desafio e os objetivos
de comunicagdo estabelecidos no Briefing; 6tima exequibilidade da Estratégia de
Comunicagio Publicitaria, considerada a verba referencial.

3 - Ideia Criativa — 19,4 pontos

A campanha apresenta: 6timo alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicacdo Publicitaria; otima pertinéncia da solucdo criativa com a natureza do
anunciante; boa pertinéncia da solugdo criativa com o desafio de comunicaco
estabelecido no Briefing; boa acuidade na comunicagio do pioneirismo e acdes do
anunciante; 6tima acuidade na comunica¢do da participagfio da populacio na resolucio
do problema como estabelecido no Briefing; boa pertinéncia da solugdo criativa em
incentivar dentincias sobre o histérico do problema como estabelecido no Briefing; 6tima
adequacdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de péblico-alvo; 6tima
compatibilidade das pegas publicitarias com os meios ¢ veiculos de divulgacio a que se
destinam; boa originalidade da solucio criativa e a multiplicidade de interpretacdes
favordveis que comporta; boa clareza e precisio das mensagens e a adequacio da
linguagem com os publicos-alvo; 6tima exequibilidade das pecas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial para investimento; falhas técnicas na adequacéo
da solugo criativa ao carater informativo e de prestacdo de contas como estabelecido no
Briefing.

4 - Estratégia de Midia e Nao Midia — 9,5 pontos

A campanha apresenta: 6tima adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas daaco publicitria; 6tima consisténcia técnica démonstradana proposicio
¢ defesa da estratégia, datatica e do plano de midia; 6tima consisténcia do conhecimento
dos hébitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de piiblicos-alvo da campanha
publicitdria; 6tima adequagio da proposta no uso dos recursos préprios de comunicacio
do anunciante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; étimo grau de
eficiéncia e a economicidade na utilizacio da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

5—Total — 47,7

A proposta apresenta duas campanhas as serem dividas no tempo de execucfio, onde a
ideia criativa da primeira ‘vocé ndo estd sozinha’ ndo realiza comunicacdo clara do
objetivo do problema proposto. Esta campanha parece genérica podendo ser confundida,
com qualquer tema que exija unido. Ndo ha direcionamento do problema de comunicacio
e nem apresenta solucfio adequada.

Campanha: Piaui por todas e todas por uma

1 - Raciocinio Basico — 7,2 pontos € @?7




A campanha apresenta: falhas técnicas no dominio e conhecimento das caracteristicas e
especificidades do anunciante; falhas técnicas no conhecimento das politicas e acdes do
anunciante sobre o problema de comunicagfo; falhas técnicas no pertinéncia dos aspectos
relevantes relativos as necessidades de comunicagdo publicitaria; falhas técnicas na
demonstragdo de dominio das causas do problema; falhas técnicas na assertividade
demonstrada na andlise do desafio de comunicacdo; e, falhas técnicas no entendimento
dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing.

2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 5,4 pontos

A campanha apresenta: falhas técnicas na adequacgéo do partido temético e do conceito a
natureza e as atividades do anunciante e objetivos de comunicacdo; falhas técnicas na
consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito; falhas
técnicas nas possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicacdo
publicitaria; falhas técnicas na consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicacdo Publicitaria; falhas técnicas na capacidade de articular os conhecimentos
sobre o anunciante, o desafio e os objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing;
falhas técnicas na exequibilidade da Estratégia de Comunicagio Publicitaria, considerada
a verba referencial.

3 - Ideia Criativa — 22,2 pontos

A campanha apresenta: falhas técnicas no alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicacdo Publicitaria; falhas técnicas na pertinéncia da solugdo criativa com a
natureza do anunciante; falhas técnicas na pertinéncia da solucdo criativa com o desafio
de comunicacdo estabelecido no Briefing; boa acuidade na comunicagdo do pioneirismo
e acbes do anunciante; falhas técnicas na acuidade na comunica¢do da participacio da
populacdo na resolugdo do problema como estabelecido no Briefing; falhas técnicas na
pertinéncia da solugdo criativa em incentivar denfincias sobre o histérico do problema
como estabelecido no Briefing; falhas técnicas na adequacdo das pecas publicitarias ao
perfil dos segmentos de publico-alvo; 6tima compatibilidade das pegas publicitarias com
os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam; falhas técnicas na originalidade da
solucdo criativa e a multiplicidade deinterpretacdes favordveis que comporta; boa clareza
e precisdo das mensagens e a adequagfio da linguagem com os publicos-alvo; 6tima
exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba
referencial para investimento; 6tima adequago da solucdo criativa ao carater informativo
e de prestacdo de contas como estabelecido no Briefing.

4 - Estratégia de Midia e N&do Midia — 9 pontos

A campanha apresenta: 6tima adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas daagio publicitdria; 6tima consisténcia técnica demonstradana proposicio
e defesa da estratégia, datatica e do plano de midia; 6tima consisténcia do conhecimento
dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitdria; étima adequag@o da proposta no uso dos recursos préprios de comunicacio
do anunciante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; 6timo grau de
eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulag@o dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

5—Total — 43,8 v ,
A proposta apresenta apenas trés paginas na defesa técnica do Raciocinio Bésico,
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e Ideia Criativa, sendo insuficiente .para a
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argumentacdo e contetido para atender os critérios do edital e do briefing. A ideia criativa
ndo atende de maneira satisfatdria o engajamento da popula¢do ao tema.

Campanha: N§s estamos juntos com vocé

1 - Raciocinio Basico — 6,8 pontos

A campanha apresenta: falhas técnicas no dominio e conhecimento das caracteristicas e
especificidades do anunciante; falhas técnicas no conhecimento das politicas e agdes do
anunciante sobre o problema de comunicagdo; falhas técnicas no pertinéncia dos aspectos
relevantes relativos as necessidades de comunicacio publicitaria; falhas técnicas na
demonstracdo de dominio das causas do problema; falhas técnicas na assertividade
demonstrada na anélise do desafio de comunicacio; e, falhas técnicas no entendimento
dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing.

2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 4,6 pontos

A campanha apresenta: falhas técnicas na adequagio do partido temético e do conceito &
natureza ¢ as atividades do anunciante ¢ objetivos de comunicac¢do; falhas técnicas na
consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito; falhas
técnicas nas possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicacio
publicitdria; falhas técnicas na consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de
Comunicac@o Publicitria; falhas técnicas na capacidade de articular os conhecimentos
sobre o anunciante, o desafio e os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing;
falhas técnicas na exequibilidade da Estratégia de Comunicaco Publicitaria, considerada
a verba referencial. ‘

3 - Ideia Criativa — 21,6 pontos

A campanha apresenta: bom alinhamento dacampanha com a Estratégia de Comunicacéo
Publicitaria; étima pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do anunciante; 6tima
na pertinéncia da solucéo criativa com o desafio de comunica¢do estabelecido no
Briefing; 6tima acuidade na comunicagdo do pioneirismo e agdes do anunciante; 6tima
acuidade na comunicacdo da participacdo da populagdo na resolucdo do problema como
estabelecido no Briefing; boa pertinéncia da solu¢fo criativa em incentivar dentincias
sobre o histérico do problema como estabelecido no Briefing; 6tima adequacio das pecas
publicitarias ao perfil dos segmentos de piiblico-alvo; tima compatibilidade das pecas
publicitdrias com os meios e veiculos de divulgacdo a que se destinam; 6tima
originalidade da solucdo criativa ¢ a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que
comporta; Otima clareza e precisdo das mensagens e a adequagfo da linguagem com os
publicos-alvo; 6tima exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com
base na verba referencial para investimento; otima adequaciio da solucdo criativa ao
carater informativo e de prestagdo de contas como estabelecido no Briefing.

4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia — 9,2 pontos

A campanha apresenta: 6tima adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
caracteristicas daacdo publicitdria; Stima consisténcia técnica demonstradana proposiciio
¢ defesa da estratégia, datatica e do plano de midia; 6tima consisténcia do conhecimento
dos habitos de consumo de comunica¢do dos segmentos de piliblicos-alvo da campanha
publicitaria; ¢tima adequagédo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacio
do anunciante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; 6timo grau de
eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simulagéo dos pardmetros de cobertura e frequéncia.




5—Total — 42,2

A proposta apresenta defesa de Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagio
Publicitaria e Ideia Criativa, genérica, sem responder aos problemas especificos, sendo
insuficiente para a argumentacdo e contetido para atender os critérios do edital e do
briefing.

Campanha: Nio divida o lar com a violéncia

1 - Raciocinio Basico — 13,8 pontos

A campanha apresenta: 6timo dominio e conhecimento das caracteristicas e
especificidades do anunciante; 6timo conhecimento das politicas e agdes do anunciante
sobre o problema de comunicacgo; étima pertinéncia dos aspectos relevantes relativos as
necessidades de comunica¢io publicitaria; 6tima demonstra¢do de dominio das causas do
problema; 6tima assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicacio; e,
6timo entendimento dos objetivos de comunicacéo estabelecides no Briefing.

2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitdria — 9,2 pontos

A campanha apresenta: 6tima adequagdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do anunciante e objetivos de comunicacio; Otima na consisténcia da
argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito; 6timas possibilidades de
interpretacdes positivas do conceito para a comunicagio publicitaria; 6tima consisténcia
técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicag@o Publicitaria; 6tima capacidade
de articular os conhecimentos sobre o anunciante, o desafio e os objetivos de
comunica¢do estabelecidos no Briefing; o6tima exequibilidade da Estratégia de
Comunicagg@o Publicitéria, considerada a verba referencial.

3 - Ideia Criativa — 23,2 pontos

A campanha apresenta: Otimo alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicacdo Publicitaria; O6tima pertinéncia da solucdo criativa com a natureza do
anunciante; otima pertinéncia da solucdo criativa com o desafio de comunicacdo
estabelecido no Briefing; 6tima acuidade na comunica¢do do pioneirismo e agdes do
anunciante; 6tima acuidade na comunicacdo da participac@o da populagdo na resolucéo
do problema como estabelecido no Briefing; 6tima pertinéncia da solugo criativa em
incentivar denuncias sobre o historico do problema como estabelecido no Briefing; 6tima
adequacdo das pecas publicitdrias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; 6tima
compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacdo a que se
destinam; 6tima originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretacdes
favordveis que comporta; 6tima clareza e precisdo das mensagens e a adequago da
linguagem com os publicos-alvo; 6tima exequibilidade das pecas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial para investimento; 6tima adequagio da solugio
criativa ao cardter informativo e de prestacdo de contas como estabelecido no Briefing.

4 - Estratégia de Midia e Nao Midia — 9,2 pontos

A campanha apresenta: 6tima adequag@o da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas daagfo publicitdria; 6tima consisténcia técnica demonstradana proposi¢do
e defesa da estratégia, datatica e do plano de midia; 6tima consisténcia do conhecimento
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dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitdria; 6tima adequagéo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacio
do anunciante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; 6timo grau de
eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simula¢8io dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

5—Total — 55,4

A proposta apresenta campanhas tecnicamente adequada aos critérios técnicos exigidos
no edital e briefing. O mote e a identidade visual sdo muito adequados ao problema de
comunicacdo, realizando comunicagio clara e cumprindo papel informativo, de prestacio
de contas e engajamento.

Campanha: Fazer

1 - Raciocinio Basico — 9,3 pontos

A campanha apresenta: bom conhecimento das caracteristicas e especificidades do
anunciante; falhas técnicas no conhecimento das politicas e acdes do anunciante sobre o
problema de comunica¢dio; boa pertinéncia dos aspectos relevantes relativos as
necessidades de comunicagéio publicitaria; falhas técnicas na demonstracdo de dominio
das causas do problema; boa assertividade demonstrada na andlise do desafio de
comunicacdo; e, dtimo entendimento dos objetivos de comunicacio estabelecidos no
Briefing.

2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 6,6 pontos

A campanha apresenta: boa adequagdo do partido tematico e do conceito a natureza e as
atividades do anunciante e objetivos de comunicagdo; boa consisténcia da argumentacéo
em defesa do partido temdtico e do conceito; boas possibilidades de interpretacdes
positivas do conceito para a comunica¢do publicitdria; boa consisténcia técnica dos
pontos centrais da Estratégia de Comunicac8io Publicitéria; boa capacidade de articular
os conhecimentos sobre o anunciante, o desafio € os objetivos de comunicacio
estabelecidos no Briefing; boa exequibilidade daEstratégia de Comunicacio Publicitéria,
considerada a verba referencial.

3 - Ideia Criativa — 18,4 pontos

A campanha apresenta: Otimo alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria; boa pertinéncia da solu¢do criativa com a natureza do
anunciante; boa na pertinéncia da solug@o criativa com o desafio de comunicacdo
estabelecido no Briefing; boa acuidade na comunicagdo do pioneirismo e agdes do
anunciante; boa acuidade na comunica¢@o da participagdo da populagiio na resolucio do
problema como estabelecido no Briefing; falhas técnicas na pertinéncia da solucdo
criativa em incentivar dentncias sobre o histérico do problema como estabelecido no
Briefing; 6tima adequagfo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-
alvo; otima compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios ¢ veiculos de
divulgacdo a que se destinam; boa originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de
interpretagdes favordveis que comporta; boa clareza e precisio das mensagens e a
adequagdo da linguagem com os publicos-alvo; boa exequibilidade das pecas e de todos
0s elementos propostos, com base na verba referencial para investimento; Otima
adequacdo da solugfo criativa ao carter informativo e de prestacdo de contas como
estabelecido no Briefing.
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4 - Estratégia de Midia e Nao Midia — 6,4 pontos

A campanha apresenta: boa adequac@o da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da ag8o publicitaria; boa consisténcia técnica demonstrada na proposicdo
e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia; boa consisténcia do conhecimento
dos hébitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria; boa adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicac@o do
anunciante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; bom grau de
eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulacio dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

5 —Total — 40,7
A proposta apresenta estratégia de midia e n2o midia pouco detalhadasem a defesa da
aplicacdo dos recursos, sem pesquisas de embasamento da distribuicdo.

A ideia criativa traz mote genérico, sem ligac8io direta com o problema da campanha.
Carece de clareza na comunicacdo do tema. O mote ‘Fazer’ nfo completa clareza ao
receptor quanto ao problema do briefing, podendo ser representado por diversos temas,
sem gerar reconhecimento direto do publico.

Campanha: Um sentimento que comeca com flores

1 - Raciocinio Basico — 10,9 pontos ,

A campanha apresenta: otimo dominio e conhecimento das caracteristicas e
especificidades do anunciante; 6timo conhecimento das politicas e a¢cdes do anunciante
sobre o problema de comunicagdo; Gtima pertinéncia dos aspectos relevantes relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria; falhas técnicas na demonstracdo de dominio
das causas do problema; boa assertividade demonstrada na anédlise do desafio de
comunicacdo; e, falhas técnicas no entendimento dos objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing.

2 - Estratégia de Comunicac@o Publicitaria — 8 pontos

A campanha apresenta: boa adequacgdo do partido temdtico e do conceito a natureza € as
atividades do anunciante e objetivos de comunicacio; boa consisténcia da argumentagio
em defesa do partido tematico e do conceito; 6timas possibilidades de interpretagdes
positivas do conceito para a comunicagdo publicitdria; 6tima consisténcia técnica dos
pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria; boa capacidade de articular
os conhecimentos sobre o anunciante, o desafio e os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing; Otima exequibilidade da Estratégia de Comunicagio
Publicitéria, considerada a verba referencial.

3 - Ideia Criativa — 15,8 pontos

A campanha apresenta: Otimo alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicacdo Publicitdria; 6tima pertinéncia da solucdo criativa com a natureza do
anunciante; falhas técnicas na pertinéncia da solucdo criativa com o desafio de
comunicacdo estabelecido no Briefing; falhas técnicas na acuidade na comunicagdo do
pioneirismo e agdes do anunciante; falhas técnicas na acuidade na comunicagdo da




participagdo da populacdo na resolu¢do do problema como estabelecido no Briefing;
falhas técnicas na pertinéncia da solucdo criativa em incentivar denuncias sobre o
histérico do problema como estabelecido no Briefing; boa adequagdo das pegas
publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; 6tima compatibilidade das pecas
publicitarias com os meios ¢ veiculos de divulgac@o a que se destinam; falhas técnicas na
originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que
comporta; falhas técnicas na clareza e precisdo das mensagens ¢ a adequagio da
linguagem com os piblicos-alvo; 6tima exequibilidade das pecas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial para investimento; falhas técnicas na adequacéo
dasolucdo criativa ao carater informativo e de prestacdo de contas como estabelecido no
Briefing.

4 - Estratégia de Midia e Nao Midia — 7,3 pontos

A campanha apresenta: 6tima adequag@o da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas daag#o publicitaria; étima consisténcia técnica demonstradana proposicdo
e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia; boa consisténcia do conhecimento
dos habitos de consumo de comunicac@o dos segmentos de piiblicos-alvo da campanha
publicitaria; falhas técnicas na adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de
comunicacdo do anunciante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia ¢ Ndo Midia;
bom grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

5—Total — 42,0

A proposta apresenta defesa de Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacio
Publicitaria e Ideia Criativa, vinculada ao marco temporal da pandemia, ndo atendendo
assim a contento o problema de comunicacdo, que precede a pandemia. Apresenta ainda
pecas informativas de antincio dejornal confusas € pouco atrativas a leitura. As pegas néo
contemplam perfeitamente o cardter de prestacdo de contas ou engajamento, por vezes
aparecendo sem informac@o sobre o problema, canais de contato para dentincia ou
apresentar as agdes do governo. A estratégia de midia e ndo midia nfo comtempla os
canais do proprio anunciante como pede o briefing.

Campanha: Mexeu com uma, mexeu com todo o Piaui

1 - Raciocinio Basico — 10,2 pontos

A campanha apresenta: Otimo dominio e conhecimento das caracteristicas e
especificidades do anunciante; 6timo conhecimento das politicas e a¢es do anunciante
sobre o problema de comunica¢do; falhas técnicas na pertinéncia dos aspectos relevantes
relativos as necessidades de comunicagdo publicitaria; falhas técnicas na demonstracéo
de dominio das causas do problema; falhas técnicas na assertividade demonstrada na
analise do desafio de comunicacéo; e, bom entendimento dos objetivos de comunicagio
estabelecidos no Briefing.

2 - Estratégia de Comunica¢o Publicitaria — 8,8 pontos

A campanha apresenta: 6tima adequa¢@o do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do anunciante e objetivos de comunicacfo; Otima consisténcia da
argumentacdo em defesa do partido tematico ¢ do conceito; falhas técnicas na
possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunicagéo publicitaria;
6tima consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;
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6tima capacidade de articular os conhecimentos sobre o anunciante, o desafio e os
objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing; étima exequibilidade da Estratégia
de Comunicagdo Publicitéria, considerada a verba referencial.

3 - Ideia Criativa — 20,2 pontos

A campanha apresenta: 6timo alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria; 6tima pertinéncia da solucdo criativa com a natureza do
anunciante; boa pertinéncia da soluciio criativa com o desafio de comunicacio
estabelecido no Briefing; 6tima acuidade na comunicagdo do pioneirismo e agdes do
anunciante; boa acuidade na comunicagfo da participacdo da populagdo na resolucio do
problema como estabelecido no Briefing; boa pertinéncia da solucdo criativa em
incentivar denuncias sobre o histérico do problema como estabelecido no Briefing; boa
adequac@o das pecas publicitérias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; 6tima
compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam; falhas técnicas na originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de
interpretagdes favordveis que comporta; boa clareza e precisdo das mensagens e a
adequac@o dalinguagem com os publicos-alvo; otima exequibilidade das pecas e de todos
os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento; boa na

adequacdo da solugdo criativa ao carater informativo e de prestacdo de contas como
estabelecido no Briefing.

4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia — 8,4 pontos

A campanha apresenta: 6tima adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas daagio publicitaria; étima consisténcia técnica demonstradana proposi¢do
e defesa da estratégia, da tética e do plano de midia; boa consisténcia do conhecimento
dos habitos de consumo de comunicagio dos segmentos de puablicos-alvo da campanha
publicitaria; boa adequag@o da proposta no uso dos recursos proéprios de comunicagio do
anunciante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia; 6timo grau de
eficiéncia e a economicidade na utilizagio da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulag&io dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

5—Total — 47,6

A proposta apresenta adequado atendimento aos pontos técnicos de julgamento carecendo
de destaque visual de seus conceitos. A ideia criativa traz conceito visual comum com
execugdo pouco legivel, além de recurso datado de balanga de composi¢do com quadro
branco dividindo a leitura de todas as pecas, torando o conceito quebrado e duro.

Campanha: O primeiro que luta é o Piaui

1 - Raciocinio Basico — 14,7 pontos

A campanha apresenta: Otimo dominio e conhecimento das caracteristicas e
especificidades do anunciante; 6timo conhecimento das politicas e agdes do anunciante
sobre o problema de comunicacfo; étima pertinéncia dos aspectos relevantes relativos as
necessidades de comunicag@o publicitaria; 6tima demonstracdo de dominio das causas do
problema; 6tima assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo; e,
6timo entendimento dos objetivos de comunicacéo estabelecidos no Briefing.

2 - Estratégia de Comunicacéo Publicitaria — 9,1 pontos




A campanha apresenta: 6tima adequac@o do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do anunciante e objetivos de comunicacdo; Otima na consisténcia da
argumentacdo em defesa do partido temdatico e do conceito; Otimas possibilidades de
interpretacdes positivas do conceito para a comunica¢do publicitdria; Otima consisténcia
técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria; 6tima capacidade
de articular os conhecimentos sobre o anunciante, o desafio e¢ os objetivos de
comunica¢do estabelecidos no Briefing; oOtima exequibilidade da Estratégia de
Comunica¢o Publicitéria, considerada a verba referencial.

3 - Ideia Criativa — 24,2 pontos

A campanha apresenta: Otimo alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicacdo Publicitaria; o6tima pertinéncia da solu¢do criativa com a natureza do
anunciante; otima pertinéncia da solucdo criativa com o desafio de comunicacdo
estabelecido no Briefing; 6tima acuidade na comunicagdo do pioneirismo e agdes do
anunciante; 6tima acuidade na comunicacdio da participacdo da populagdo na resolucdo
do problema como estabelecido no Briefing; 6tima pertinéncia da solugdo criativa em
incentivar dentincias sobre o histérico do problema como estabelecido no Briefing; 6tima
adequacdo das pecas publicitdrias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; Otima
compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacdo a que se
destinam; étima originalidade da solucfio criativa e a multiplicidade de interpretacdes
favordveis que comporta; Otima clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da
linguagem com os publicos-alvo; 6tima exequibilidade das pecas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial para investimento; 6tima adequacdo da solucio
criativa ao cardter informativo e de prestag@o de contas como estabelecido no Briefing.

4 - Estrategia de Midia e Ndo Midia — 10 pontos

A campanha apresenta: 6tima adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas daagdo publicitéria; dtima consisténcia técnica demonstradana proposicdo
e defesa da estratégia, datatica e do plano de midia; tima consisténcia do conhecimento
dos habitos de consumo de comunicagiio dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitéria; 6tima adequacgdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagio
do anunciante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia; 6timo grau de
eficiéncia e a economicidade na utilizagio da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

5 —Total — 58

A proposta apresenta campanhas tecnicamente muito bem adequadaaos critérios técnicos
exigidos no edital e briefing. O mote e a identidade visual sfo muito adequados ao
problema decomunicagéo, realizando comunicagéo clara e cumprindo papel informativo,
de prestacdo de contas e engajamento.

Campanha: Nio figue sem palavras

1 - Raciocinio Basico — 12,2 pontos

A campanha apresenta: 6timo dominio e conhecimento das caracteristicas e
especificidades do anunciante; 6timo conhecimento das politicas e a¢des do anunciante
sobre o problema de comunicac¢do; boa pertinéncia dos aspectos relevantes relativos as
necessidades de comunicacio publicitaria; 6tima demonstra¢do de dominio das causas do
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problema; 6tima assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicacio; e,
6timo entendimento dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing.

2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 8,4 pontos

A campanha apresenta: 6tima adequac@o do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do anunciante e objetivos de comunicacdo; Otima na consisténcia da
argumentacdo em defesa do partido temético e do conceito; otimas possibilidades de
interpretacdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitiria; 6tima consisténcia
técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria; 6tima capacidade
de articular os conhecimentos sobre o anunciante, o desafio e os objetivos de
comunicacdo estabelecidos no Briefing; otima exequibilidade da Estratégia de
Comunicacdo Publicitaria, considerada a verba referencial.

3 - Ideia Criativa — 21,7 pontos

A campanha apresenta: 6timo alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicacdo Publicitaria; 6tima pertinéncia da solucdo criativa com a natureza do
anunciante; Otima pertinéncia da solugdio criativa com o desafio de comunicacio
estabelecido no Briefing; 6tima acuidade na comunicagdo do pioneirismo e agdes do
anunciante; 6tima acuidade na comunicacdo da participagdo da populagdo na resolucdo
do problema como estabelecido no Briefing; otima pertinéncia da solucdo criativa em
incentivar denuncias sobre o histérico do problema como estabelecido no Briefing; 6tima
adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; otima
compatibilidade das pecas publicitarias com os meios ¢ veiculos de divulgacdo a que se
destinam; otima originalidade da solucfio criativa e a multiplicidade de interpretacdes
favordveis que comporta; 6tima clareza e precisdo das mensagens ¢ a adequagdo da
linguagem com os publicos-alvo; 6tima exequibilidade das pecas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial para investimento; 6tima adequagao da solugdo
criativa ao cardter informativo e de prestacdo de contas como estabelecido no Briefing.

4 - Estratégia de Midia e Nao Midia — 9 pontos

A campanha apresenta: 6tima adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas daac8o publicitaria; étima consisténcia técnica demonstradana proposic@o
e defesa da estratégia, datatica e do plano de midia; 6tima consisténcia do conhecimento
dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria; 6tima adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagédo
do anunciante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e N&o Midia; 6timo grau de
eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulag@o. dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

5— Total — 51,3

A proposta apresenta campanhas tecnicamente adequada aos critérios técnicos exigidos
no edital e briefing. O mote ¢ a identidade visual sdo adequados ao problema de
comunicacio, realizando comunicac¢do clara e cumprindo papel informativo, de prestacio
de contas e engajamento. Apesar de bom recurso, a execugdo do envelopamento do carro
em cor rosa, traz conceitos antigos que ndo correspondem as novas diretrizes domercado.

Campanha: A gente também mete a colher




1 - Raciocinio Basico — 12,9 pontos

A campanha apresenta: Otimo dominio e conhecimento das caracteristicas e
especificidades do anunciante; 6timo conhecimento das politicas e a¢des do anunciante
sobre o problema de comunicagdo; 6tima pertinéncia dos aspectos relevantes relativos as
necessidades de comunicacdo publicitaria; 6tima demonstra¢do de dominio das causas do
problema; 6tima assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo; e,
6timo entendimento dos objetivos de comunicacio estabelecidos no Briefing.

2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria — 8,2 pontos

A campanha apresenta: 6tima adequagio do partido tematico ¢ do conceito a natureza e
as atividades do anunciante e objetivos de comunicacdo; Otima na consisténcia da
argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito; 6timas possibilidades de
interpretacdes positivas do conceito para a comunicac@o publicitaria; 6tima consisténcia
técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicag8o Publicitaria; 6tima capacidade
de articular os conhecimentos sobre o anunciante, o desafio e os objetivos de
comunicacdo estabelecidos no Briefing; o6tima exequibilidade da Estratégia de
Comunicacdo Publicitaria, considerada a verba referencial.

3 - Ideia Criativa — 21,8 pontos

A campanha apresenta: Otimo alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicac@o Publicitdria; 6tima pertinéncia  da solucdo criativa com a natureza do
anunciante; Otima pertinéncia da solucdio criativa com o desafio de comunicaco
estabelecido no Briefing; 6tima acuidade na comunica¢do do pioneirismo e agdes do
anunciante; 6tima acuidade na comunica¢do da participagcdo da populacdo na resolucéo
do problema como estabelecido no Briefing; otima pertinéncia da solucdo criativa em
incentivar denuncias sobre o histérico do problema como estabelecido no Briefing; 6tima
adequagdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; 6tima
compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam; 6tima originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de interpretacdes
favordveis que comporta; 6tima clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da
linguagem com os publicos-alvo; étima exequibilidade das pecas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial para investimento; 6tima adequacéo da solugio
criativa ao carater informativo e de prestacdo de contas como estabelecido no Briefing.

4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia — 9,1 pontos

A campanha apresenta: Otima adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas daacg@o publicitdria; 6tima consisténcia técnica demonstradana proposi¢@o
e defesa da estratégia, datéatica e do plano de midia; 6tima consisténcia do conhecimento
dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria; 6tima adequacéo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagéo
do anunciante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e N&o Midia; 6timo grau de
eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulac8o dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

5 —Total — 52

A proposta apresenta campanhas tecnicamente adequada aos critérios técnicos exigidos
no edital e briefing. O mote e a identidade visual sdo adequados ao problema de
comunicagdo, realizando comunicagdo clara e cumprindo papel informativo, de prestagédo
de contas e engajamento.
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Campanha: O Piaui abraca as mulheres

1 - Raciocinio Basico — 12,8 pontos

A campanha apresenta: Otimo dominio e conhecimento das caracteristicas e
especificidades do anunciante; 6timo conhecimento das politicas e acdes do anunciante
sobre o problema de comunicacgo; 6tima pertinéncia dos aspectos relevantes relativos as
necessidades de comunicacéo publicitaria; 6tima demonstracio de dominio das causas do
problema; 6tima assertividade demonstrada na anélise do desafio de comunicacfio; e,
6timo entendimento dos objetivos de comunicaco estabelecidos no Briefing.

2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 8,2 pontos

A campanha apresenta: 6tima adequacio do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do anunciante e objetivos de comunicacdo; 6tima na consisténcia da
argumentacdo em defesa do partido tematico ¢ do conceito; Otimas possibilidades de
interpretagdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria; boa consisténcia
técnica dospontos centrais daEstratégia de Comunicacdo Publicitaria; boa capacidadede
articular os conhecimentos sobre o anunciante, o desafio e os objetivos de comunicacio
estabelecidos no Briefing; o6tima exequibilidade da Estratégia de Comunicacfio
Publicitaria, considerada a verba referencial.

3 - Ideia Criativa — 20,3 pontos

A campanha apresenta: O6timo alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicacdo Publicitéria; otima pertinéncia da solucdo criativa com a natureza do
anunciante; boa pertinéncia da solugdo criativa com o desafio de comunicacio
estabelecido no Briefing; 6tima acuidade na comunicagdo do pioneirismo e agdes do
anunciante; boa acuidade na comunicagdo da participagdo da populacdo na resolugdo do
problema como estabelecido no Briefing; boa pertinéncia da solugdo criativa em
incentivar dentncias sobre o histérico do problema como estabelecido no Briefing; boa
adequacdo das pecas publicitirias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; boa
compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacdo a que se
destinam; boa originalidade da solugdio criativa e a multiplicidade de interpretacdes
favoraveis que comporta; boa clareza e precisio das mensagens e a adequacio da
linguagem com os publicos-alvo; boa exequibilidade das pecas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial para investimento; 6tima adequagdo da solucdo
criativa ao cardter informativo e de prestacdo de contas como estabelecido no Briefing.

4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia — 9,8 pontos

A campanha apresenta: 6tima adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas daagdo publicitaria; dtima consisténcia técnica demonstradana proposi¢io
e defesa da estratégia, da tética e do plano de midia; 6tima consisténcia do conhecimento
dos hébitos de consumo de comunicagio dos segmentos de puiblicos-alvo da campanha
publicitaria; otima adequacdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagfio
do anunciante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; 6timo grau de
eficiéncia ¢ a economicidade na utilizago da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

5—Total — 51,1




A proposta apresenta campanhas tecnicamente adequada aos critérios técnicos exigidos
no edital e briefing. O mote e a identidade visual sio adequados ao problema de
comunicacdo, realizando comunicagdo clara e cumprindo papel informativo, de prestacio
de contas e engajamento.

Campanha: A corasem é feminina

1 - Raciocinio Basico — 14 pontos

A campanha apresenta: Otimo dominio e conhecimento das caracteristicas e
especificidades do anunciante; 6timo conhecimento das politicas e acdes do anunciante
sobre o problema de comunicacdo; 6tima pertinéncia dos aspectos relevantes relativos as
necessidades de comunicacéo publicitaria; 6tima demonstracio de dominio das causas do
problema; 6tima assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagio; e,
6timo entendimento dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing.

2 - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 9,5 pontos

A campanha apresenta: 6tima adequagio do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do anunciante e objetivos de comunicacdio; 6tima na consisténcia da
argumentagdo em defesa do partido tematico ¢ do conceito; Otimas possibilidades de
interpretagdes positivas do conceito para a comunicagio publicitaria; 6tima consisténcia
técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria; étima capacidade
de articular os conhecimentos sobre o anunciante, o desafio e os objetivos de
comunicacdo estabelecidos no Briefing; o6tima exequibilidade da Estratégia de
Comunicaggo Publicitaria, considerada a verba referencial.

3 - Ideia Criativa — 22,8 pontos

A campanha apresenta: 6timo alinhamento da campanha com a Estratégia de
Comunicacdo Publicitéria; Otima pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do
anunciante; Otima pertinéncia da solucfio criativa com o desafio de comunicagio
estabelecido no Briefing; 6tima acuidade na comunicagdo do pioneirismo e acdes do
anunciante; boa acuidade na comunicagéo da participagdo da populacdo na resolucio do
problema como estabelecido no Briefing; 6tima pertinéncia da solucdo criativa em
incentivar denlincias sobre o historico do problema como estabelecido no Briefing; 6tima
adequagdo das pecas publicitirias ao perfil dos segmentos de publico-alvo; 6tima
compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se
destinam; 6tima originalidade da solu¢do criativa e a multiplicidade de interpretacdes
favoraveis que comporta; Otima clareza e precisio das mensagens e a adequacio da
linguagem com os piiblicos-alvo; boa exequibilidade das pecas e de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial para investimento; 6tima adequagdo da solugio
criativa ao cargter informativo e de prestacdo de contas como estabelecido no Briefing.

4 - Estratégia de Midia e Nao Midia — 10 pontos

A campanha apresenta: 6tima adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas daagdo publicitéria; 6tima consisténcia técnica demonstradana proposicdo
e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia; 6tima consisténcia do conhecimento
dos habitos de consumo de comunicagio dos segmentos de piliblicos-alvo da campanha
publicitéria; 6tima adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacio
do anunciante e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia; 6timo grau de
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eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulago dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

5 —Total — 56,3

A proposta apresenta campanhas tecnicamente muito bem adequadaaos critérios técnicos
exigidos no edital e briefing. O mote ¢ a identidade visual sdo muito adequados ao
problema decomunicaggo, realizando comunicagfo clara e cumprindo papel informativo,
de prestacdo de contas e engajamento.

IMPRESSOES FINAIS

Justificadas as notas julgadas de todos os envelopes, reforcamos que a retirada de fracio
de pontos a cada falha ¢ método mais justo de julgamento, premiando assim quem mais
se dedicou a cumprir os critérios técnicos do edital e briefing.

Ademais ndo houve nenhuma ressalva quanto aos envelopes e sua acomodacio. Nada

mais havendo a relatar. Segue assinado o relatério que compde as atas das sessdes de
julgamento e as planilhas de julgamento.

Teresina (PI), 07 de julho de2021.
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