EDITAL N° CONCORRENCIA N° 02/2020- SLC/DL/SEADPRREV/2020
Processo n° 00052.000004/2020-34

Objeto: Contratagiio de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncia
de propaganda

RELATORIO DE JULGAMENTO DE PROPOSTA TECNICA
ENVELOPE 3

JUSTIFICATIVA

A Subcomissdo Técnica e se reuniu nos dias 16 de 19 de julho de 2021 para julgar o contetido
dos envelopes 3 — Capacidade de atendimento, Repertorio e Relato de solugdes de problemas
de comunicagdo. Seguem as justificativas técnicas gerais e especificas das notas atribuidas.

As notas foram atribuidas dentro de uma ficha de julgamento de acordo com os itens descritos
no edital como relevantes tecnicamente para cada quesito.

ANOTACOES GERAIS

As notas de cada quesito sdo divididas em subquesitos que variam a nota maxima de 1 a 3
pontos. Todos o subquesitos sdo de natureza técnica restrita ao objeto especifico da analise.
Podendo serem classificados de maneira geral como: insuficiente ou fraco; suficiente ou bom;
e, superior ou 6timo. Em linhas gerais notas de maximo 1 ponto, sdo consideradas 6timas entre
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poiio, boas de 3,6 a 9,7 Poiigs; wacas ac U,S pontos para baixo. Notas de maximo de
2 pontos sdo 6timas quando de 1,7 a 2 pontos; boas de 1,3 a 1,6 pontos; fracas de 1,2 pontos
para menos. Notas de méximo 3 pontos so 6timas de 2,6 a 3 pontos; boas de 2,2 a 2,5 pontos;
e fracas de 2,1 para menos.

A diferenga dentro destes critérios, cravadas em décimos, representam a acuidade do item,

onde 0,1 pontos representa pequena falha técnica. Assim cada pequena falha técnica subtrai
0,1 ponto, resultando a nota do item.

ANALISE DAS AGENCIAS - JUSTIFICATIVA

AGENCIA: ECLETICA
1 - Capacidade de atendimento — 18,9 pontos

A agéncia apresenta: bom porte e a tradigdo dos clientes como anunciantes publicitarios; 6timo
periodo de atendimento dos anunciantes publicitarios e manutengdo do cliente; boa experiéncia



e quantificagdes dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; boa qualificagéo dos
profissionais da licitante e a adequagdo desses profissionais as necessidades de comunicagdo
publicitaria; otima adequagdo da infraestrutura e das instalagdes; boa funcionalidade do
relacionamento operacional; boa adequagdo de agilidade e planejamento na resposta das
demandas; ¢tima relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, €
controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigdo; e, boa relevéncia e
utilidade das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagio que a licitante colocara
regularmente a disposigdo.

2 - Repertdério — 8,5 pontos

A agéncia apresenta: boa originalidade da solugéo criativa e sua adequagdo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagdo; otimas clareza e precisdo das mensagens;
boa adequagdo da linguagem s caracteristicas dos meios e publicos-alvo; e, otima qualidade
da produgdo, da execugéo e do acabamento das pegas.

3 - Relato de solugdes de problemas de comunicag¢io — 9,5 pontos

A agéncia apresenta: 6tima evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposigio da solugdo publicitaria; otima demonstragdo de que a solugdo publicitaria
contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicag@o do cliente; 6tima complexidade do
desafio de comunicagfio apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos; e, otimo
encadeamento logico da exposigdo do Relato pela licitante.

4 — Total — 36,9

A agéncia apresenta antecedentes satisfatorios na comprovagdo de experiéncia de mercado.
Adequado corpo técnico com adequada experiéncia profissional e com razoavel qualificagdo
téenica na principal area de atuagfo. Adequadas instalagdes e infraestrutura para a execugao
dos servicos demandados. Adequada funcionalidade e resposta de atendimento bem como
muito adequadas ferramentas de marketing e audiéncia a disposigdo da anunciante.

AGENCIA: PARLER

1 - Capacidade de atendimento — 13,6 pontos

A agéncia apresenta: bom porte e a tradigio dos clientes como anunciantes publicitarios; bom
periodo de atendimento dos anunciantes publicitarios e manutengdo do cliente; fraca
experiéncia e quantificagdes dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; boa

qualificagao dos piofissionais da liciiaiite ¢ a adequagao desses piofissiviiais as necessidades
de comunicagio publicitaria; boa adequagdo da infraestrutura e das instalagdes; boa
funcionalidade do relacionamento operacional; fraca adequagdo de agilidade e planejamento
na resposta das demandas; fraca relevéncia e utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigao; e, fraca
relevancia e utilidade das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo que a licitante
colocara regularmente a disposigao.




2 - Repertorio — 7,1 pontos

A agéncia apresenta: fraca originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do
cliente, ao puiblico-alvo e ao desafio de comunicagdo; 6timas clareza e precisdo das mensagens;
4tima adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo; e, boa qualidade
da produgio, da execugdo e do acabamento das pegas.

3 - Relato de solucdes de problemas de comunicagiio — 8,2 pontos

A agéncia apresenta: boa evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposigio da solugdo publicitaria; boa demonstragdo de que a solugdo publicitéria contribuiu
para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente; boa complexidade do desafio de
comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos; e, bom
encadeamento ldgico da exposigdo do Relato pela licitante.

4 - Total — 28,9

A agéncia apresenta muitos membros do corpo técnico com experiéncia na area especifica do
objeto. Infraestrutura fisica adequada, mas com poucos periféricos e sem relagéo de software.
Nio detalha a sistematica de atendimento apos a coleta dos dados, ficando ausente o tempo de
execucio médio dos produtos. Apresenta utilidades de informagdes e pesquisas genéricas.

AGENCIA: PULSE

1 - Capacidade de atendimento — 15,6 pontos

A agéncia apresenta: bom porte ¢ a tradig@o dos clientes como anunciantes publicitarios; bom
periodo de atendimento dos anunciantes publicitarios e manutengao do cliente; boa experiéncia
e quantificagdes dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; boa qualificagdo dos
piofissionais da licitaite ¢ a adequagao desses profissionais as iiccessidades de coimuiicagao
publicitaria; boa adequagdo da infraestrutura e das instalagdes; boa funcionalidade do
relacionamento operacional; boa adequagdo de agilidade e planejamento na resposta das
demandas: boa relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, & controle
de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢do; e, boa relevéncia e utilidade das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo que a licitante colocara regularmente a
disposigdo.

2 - Repertorio — 8,6 pontos

A agéncia apresenta: boa originalidade da solugéo criativa e sua adequagdo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagdo; boa clareza e precisdo das mensagens;
boa adequacdo da linguagem as caracteristicas dos meios e piiblicos-alvo; e, 6tima qualidade
da produgao, da execugiio e do acabamento das pegas.

3 - Relato de solucdes de problemas de comunicagiio — 6,8 pontos

A agéncia apresenta: boa evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposi¢iio da solugdo publicitaria; boa demonstragio de que a solugdo publicitaria contribuiu
para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente; boa complexidade do desafio de
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comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos, e, bom
encadeamento 16gico da exposigdo do Relato pela licitante.

4 — Total - 31,0

A agéncia apresenta adequada capacidade de atendimento, com profissionais ¢ infraestrutura.
Adequada comprovagdo de desempenho e repertorio. Entretanto deixou de pontuar pela
auséncia das validagdes dos clientes.

AGENCIA: CLARA

1 - Capacidade de atendimento — 16,1 pontos

A agéncia apresenta: bom porte e a tradigao dos clientes como anunciantes publicitarios; bom
periodo de atendimento dos anunciantes publicitirios ¢ manutengdo do cliente; 6tima
experiéneia e quantificagdes dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; boa
Gualificagdo dos profissionais da licitante ¢ a adequagao desses profissionais as necessidades
de comunicagio publicitaria; 6tima adequagdio da infraestrutura e das instalagdes; boa
funcionalidade do relacionamento operacional; 6tima adequagdo de agilidade e planejamento
na resposta das demandas; otima relevancia ¢ utilidade das informagdes de marketing e
comunicagio, e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢do; e, boa
relevancia e utilidade das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo que a licitante
colocara regularmente a disposigao.

2 - Repertério — 7,3 pontos

A agéncia apresenta: boa originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do
cliente, ao piiblico-alvo e ao desafio de comunicagdo; boa clareza e precisdo das mensagens;
boa adequagdio da linguagem s caracteristicas dos meios e piiblicos-alvo; e, boa qualidade da
produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas.

3 - Relato de solucdes de problemas de comunicag¢io — 8,2 pontos

A agéncia apresenta: boa evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposigdo da solugdo publicitaria; boa demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu
para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente; boa complexidade do desafio de
comunicagdio apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos; e, bom

encadeamento ldgico da exposi¢do do Relato pela licitante.

4 — Total - 31,6

A agéncia apresenta antecedentes satisfatorios na comprovagdo de experiéncia de mercado.
Adequado corpo técnico com adequada experiéncia profissional e com adequada qualificagao
técnica na principal area de atuagfo. Adequadas instalagdes e infraestrutura para a execugao
dos servigos demandados. Adequada funcionalidade e resposta de atendimento bem como
adequadas ferramentas de marketing e audiéncia a disposi¢do da anunciante.



AGENCIA: MDP

1 - Capacidade de atendimento — 16,5 pontos

A agéncia apresenta: bom porte e a tradigdo dos clientes como anunciantes publicitarios; bom
periodo de atendimento dos anunciantes publicitarios e manutengdo do cliente; boa experiéncia
e quantificagdes dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; boa qualificagéo dos
profissionais da licitaite ¢ a adequagdo desses profissioiais as necessidades de COMmUILNCAga0
publicitaria; 6tima adequagdo da infraestrutura e das instalagdes; Gtima funcionalidade do
relacionamento operacional; o6tima adequagdo de agilidade e planejamento na resposta das
demandas; 6tima relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicago, e
controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigdo; e, 6tima relevancia e
utilidade das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo que a licitante colocara
regularmente a disposigao.

2 - Repertdrio — 8,4 pontos

A agéncia apresenta: boa originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagdo; otima clareza e precisdo das mensagens;
dtima adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e piiblicos-alvo; e, boa qualidade
da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas.

3 - Relato de solu¢des de problemas de comunicaciio — 8,4 pontos

A agéncia apresenta: boa evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposigio da solugdo publicitaria; otima demonstragdo de que a solugdo publicitaria
contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente; boa complexidade do
desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a relevéncia dos resultados obtidos; e, 6timo
encadeamento logico da exposi¢do do Relato pela licitante.

4 — Total - 33,3

A agéncia apresenta antecedentes satisfatorios na comprovagao de experiéncia de mercado.
Adequado corpo técnico com adequada experiéncia profissional e com adequada qualificagdo
técnica na principal 4rea de atuagdo. Adequadas instalagdes e infraestrutura para a execugao
dos servigos demandados. Adequada funcionalidade e resposta de atendimento bem como
adequadas ferramentas de marketing e audiéncia a disposi¢do da anunciante.

AGENCIA: NOVA

1 - Capacidade de atendimento — 19,5 pontos

A agéncia apresenta: 6timo porte e a tradigdo dos clientes como anunciantes publicitarios;
dtimo periodo de atendimento dos anunciantes publicitdrios e manutengdo do cliente; otima
experiéncia e quantificagdes dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; 6tima
qualificagao dos profissionais da licitaiite ¢ a adequayao desses profissionais as iiccessidades
de comunicagdo publicitaria; 6tima adequagdo da infraestrutura e das instalagdes; 6tima
funcionalidade do relacionamento operacional; 6tima adequagdo de agilidade e planejamento
na resposta das demandas; dtima relevancia e utilidade das informagdes de marketing e
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comunicagdo, e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigdo; e, 6tima
relevancia e utilidade das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo que a licitante
colocara regularmente a disposi¢éo.

2 - Repertorio — 9,6 pontos

A agéncia apresenta: 6tima originalidade da solugfo criativa e sua adequagdo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagdo; otima clareza e precisdo das mensagens;
otima adequagio da linguagem as caracteristicas dos meios e puiblicos-alvo; e, 6tima qualidade
da produgiio, da execugdo e do acabamento das pegas.

3 - Relato de solucdes de problemas de comunicaciio — 9,1 pontos

A agéncia apresenta: boa evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposigio da solugdo publicitéria; Otima demonstragio de que a solugdo publicitaria
contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente; étima complexidade do
desafio de comunicagiio apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos; e, otimo
encadeamento logico da exposigdo do Relato pela licitante.

4 — Total — 38,2

A agéncia apresenta antecedentes satisfatorios na comprovagéo de experiéncia de mercado.
Adequado corpo técnico com adequada experiéncia profissional e com adequada qualificagdo
técnica na principal area de atuagfo. Adequadas instalagdes e infraestrutura para a execugao
dos servigos demandados. Adequada funcionalidade e resposta de atendimento bem como
muito adequadas ferramentas de marketing e audiéncia a disposigdo da anunciante.

AGENCIA: DESK

1 - Capacidade de atendimento — 15,5 pontos

A agéncia apresenta: 6timo porte e a tradi¢ao dos clientes como anunciantes publicitarios; bom
periodo de atendimento dos anunciantes publicitarios e manutengao do cliente; boa experiéncia
e quantificagdes dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; boa qualificagdo dos
profissionais da licitaite ¢ a adequagao desses profissionais as iiccessidades de Coiuilicagao
publicitaria; boa adequagdo da infraestrutura e das instalagdes; boa funcionalidade do
relacionamento operacional; ¢tima adequagio de agilidade e planejamento na resposta das
demandas; 6tima relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, €
controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigdo; e, 6tima relevancia e
utilidade das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo que a licitante colocara
regularmente a disposigdo.

2 - Repertorio — 8,1 pontos

A agéncia apresenta: boa originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagdo; boa clareza e precisdo das mensagens;
boa adequagiio da linguagem as caracteristicas dos meios e piiblicos-alvo; e, boa qualidade da
produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas.
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3 - Relato de solucdes de problemas de comunicacio — 8 pontos

A agéncia apresenta: boa evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposigdo da solugdo publicitaria; boa demonstragio de que a solugdo publicitéria contribuiu
para o alcance dos objetivos de comunicagiio do cliente; boa complexidade do desafio de
comunicagio apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos; e, bom
encadeamento logico da exposigdo do Relato pela licitante.

4 — Total - 31,6

A agéncia apresenta antecedentes satisfatorios na comprovagdo de experiéncia de mercado.
Adequado corpo técnico com adequada experiéncia profissional e com adequada qualificagao
técnica na principal 4rea de atuagdo. Adequadas instalagdes e infraestrutura para a execugdo
dos servigos demandados. Adequada funcionalidade e resposta de atendimento bem como
regulares ferramentas de marketing e audiéncia a disposigdo da anunciante.

AGENCIA: ADV6

1 - Capacidade de atendimento — 18,2 pontos

A agéncia apresenta: 6timo porte e a tradigao dos clientes como anunciantes publicitarios; bom
periodo de atendimento dos anunciantes publicitirios ¢ manutengio do cliente; fraca
experiéncia e quantificagdes dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; boa
qualificagao dos profissionais da licitaite € a adequagao desses profissioiais as necessidades
de comunicagdo publicitaria; boa adequagdo da infraestrutura e das instalagdes; Otima
funcionalidade do relacionamento operacional; ¢tima adequagdo de agilidade e planejamento
na resposta das demandas; Otima relevéncia e utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, e controle de midia que a licitante colocard regularmente a disposicdo; e, otima
relevancia e utilidade das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo que a licitante
colocara regularmente a disposigao.

2 - Repertorio — 9,6 pontos

A agéncia apresenta: boa originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do
cliente, ao piiblico-alvo e ao desafio de comunicagdo; otima clareza e precisdo das mensagens;
Stima adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo; e, étima qualidade
da produgio, da execugdo e do acabamento das pegas.

3 - Relato de solu¢des de problemas de comunicacio — 9,5 pontos

A agéncia apresenta: boa evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposicdo da solugdo publicitaria; boa demonstragdo de que a solugao publicitaria contribuiu
para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente; boa complexidade do desafio de
comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos; e, bom
encadeamento logico da exposigdo do Relato pela licitante.
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4 — Total — 37,3

A agéncia apresenta antecedentes satisfatorios na comprovagdo de experiéncia de mercado.
Adequadas instalagdes e infraestrutura para a execugio dos servigos demandados. Adequada
funcionalidade e resposta de atendimento bem como regulares ferramentas de marketing e
audiéncia a disposi¢do da anunciante.

AGENCIA: MADE

1 - Capacidade de atendimento — 15,7 pontos

A agéncia apresenta: bom porte ¢ a tradigdo dos clientes como anunciantes publicitarios; bom
periodo de atendimento dos anunciantes publicitirios e manutengdo do cliente; otima
experiéncia e quantificagdes dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; otima
qualificagdo dos profissionais da licitaite ¢ a adequagdo desses profissionais as iiecessidades
de comunicagdo publicitiria; boa adequagdo da infraestrutura e das instalagdes; fraca
funcionalidade do relacionamento operacional; fraca adequagdo de agilidade e planejamento
na resposta das demandas; boa relevancia e utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigdo; e, otima
relevéncia e utilidade das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo que a licitante
colocara regularmente a disposigao.

2 - Repertério — 8,2 pontos

A agéncia apresenta: boa originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagdo; boa clareza ¢ precisdo das mensagens;
boa adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo; e, boa qualidade da
produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas.

3 - Relato de solucdes de problemas de comunicacio — 8,2 pontos

A agéncia apresenta: boa evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposigdo da solugdo publicitaria; boa demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu
para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente; boa complexidade do desafio de
comunicagio apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos; e, bom
encadeamento logico da exposigdo do Relato pela licitante.

4 — Total - 32,1

A agéncia apresenta antecedentes satisfatorios na comprovagao de experiéncia de mercado.
Adequado corpo técnico com adequada experiéncia profissional e com adequada qualificagdo
técnica na principal area de atuagdo. Adequadas instalagdes e infraestrutura para a execugdo
dos servicos demandados. Adequadas ferramentas de marketing ¢ audiéncia a disposigao da
anunciante.

A auséncia da sistemaética operacional de atendimento, importa em falha técnica e diminuigao
da nota possivel do item.
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AGENCIA: CHROMA

1 - Capacidade de atendimento — 18,6 pontos

A agéncia apresenta: bom porte e a tradigdo dos clientes como anunciantes publicitarios; 6timo
periodo de atendimento dos anunciantes publicitirios e manutengdo do cliente; otima
experiéncia e quantificagdes dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; boa
qualificagdo dos piofissionais da licitante ¢ a adequagao desses piofissionais as inecessidades
de comunicagdo publicitiria; boa adequagdo da infraestrutura e das instalagdes; boa
funcionalidade do relacionamento operacional; 6tima adequagdo de agilidade e planejamento
na resposta das demandas; ¢tima relevancia e utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigdo; e, 6tima
relevancia e utilidade das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo que a licitante
colocara regularmente a disposi¢ao.

2 - Repertorio — 9,4 pontos

A agéncia apresenta: boa originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do
cliente, ao piiblico-alvo e ao desafio de comunicagdo; boa clareza e precisdo das mensagens;
boa adequagio da linguagem as caracteristicas dos meios e plblicos-alvo; e, boa qualidade da
produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas.

3 - Relato de solugdes de problemas de comunicacio — 9,4 pontos

A agéncia apresenta: boa evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposigao da solugdo publicitaria; boa demonstragéo de que a solugao publicitdria contribuiu
para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente; boa complexidade do desafio de

comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos; e, bom
encadeamento logico da exposigdo do Relato pela licitante.

4 —Total - 374

A agéncia apresenta antecedentes satisfatorios na comprovagdo de experiéncia de mercado.
Adequado corpo técnico com adequada experiéncia profissional e com adequada qualificagdo
técnica na principal area de atuagfio. Adequadas instalagdes e infraestrutura para a execugdo
dos servicos demandados. Adequada funcionalidade e resposta de atendimento bem como
regulares ferramentas de marketing e audiéncia a disposigéo da anunciante.

AGENCIA: DALLAS

1 - Capacidade de atendimento — 13,6 pontos

A agéncia apresenta: bom porte e a tradigéo dos clientes como anunciantes publicitarios; bom
periodo de atendimento dos anunciantes publicitarios e manutengao do cliente; fraca
experiéncia e quantificagdes dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; boa
Gualificagao dos profissionais da licitaite ¢ a adequagdo desses piofissiviiais as necessidades
de comunicagdo publicitaria; boa adequagdo da infraestrutura e das instalagdes; boa

funcionalidade do relacionamento operacional; boa adequagdo de agilidade e planejamento na
resposta das demandas; fraca relevancia e utilidade das informagdes de marketing e
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comunicagdo, e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigdo; e, fraca
relevéncia e utilidade das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagio que a licitante
colocara regularmente a disposi¢do.

2 - Repertorio — 8,5 pontos

A agéncia apresenta: boa originalidade da solugéo criativa e sua adequagdo a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagio; boa clareza e precisio das mensagens;
boa adequagéio da linguagem as caracteristicas dos meios e piiblicos-alvo; e, boa qualidade da
produgéo, da execugdo e do acabamento das pegas.

3 - Relato de solugdes de problemas de comunicacio — 7 pontos

A agéncia apresenta: boa evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposigdo da solugdo publicitaria; boa demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu
para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente; boa complexidade do desafio de
comunicagdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados obtidos; e, bom
encadeamento 16gico da exposigdo do Relato pela licitante.

4 — Total - 29,1

A agéncia apresenta antecedentes satisfatorios na comprovagdo de experiéncia de mercado.
Entretanto o niimero de pessoas na equipe ndo parece adequado a demanda da anunciante. Nao
faz detalhamento da infraestrura e equipamentos. A auséncia da sistematica operacional de
atendimento, importa em falha técnica e diminui¢ido da nota possivel do item. Nao apresenta
material de marketing ou pesquisas que ficariam a disposi¢do da anunciante. Os relatos de
solugdo nao foram apresentados em documento apartado como pede o edital.

AGENCIA: S/A

1 - Capacidade de atendimento — 19,3 pontos

A agéncia apresenta: 6timo porte e a tradigdo dos clientes como anunciantes publicitarios;
otimo periodo de atendimento dos anunciantes publicitarios e manuteng¢do do cliente; 6tima
experiéncia e quantificagdes dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; étima
qualificayao dos piofissionais da licitaite ¢ a adequagao desses profissionais as iiecessidades
de comunicagdo publicitaria; boa adequagdo da infraestrutura e das instalagdes; otima
funcionalidade do relacionamento operacional; 6tima adequagdo de agilidade e planejamento
na resposta das demandas; otima relevancia e utilidade das informagdes de marketing e
comunicagio, e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigdo; e, 6tima
relevancia e utilidade das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo que a licitante
colocara regularmente a disposigao.

2 - Repertdrio — 9,5 pontos

A agéncia apresenta: otima originalidade da solugdo criativa e sua adequagio a natureza do
cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagdo; ¢tima clareza e precisdo das mensagens;
dtima adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-alvo; e, 6tima qualidade
da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas.
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3 - Relato de solu¢des de problemas de comunicag¢io — 9,3 pontos

A agéncia apresenta: boa evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
proposi¢do da solugdo publicitaria; boa demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu
para o alcance dos objetivos de comunicagdo do cliente; boa complexidade do desafio de
comunicagdo apresentado no Relato e a relevdncia dos resultados obtidos; e, bom
encadeamento logico da exposigdo do Relato pela licitante.

4 —Total - 38,1

A agéncia apresenta antecedentes satisfatorios na comprovagdo de experiéncia de mercado.
Adequado corpo técnico com adequada experiéncia profissional € com adequada qualificagdo
técnica na principal area de atuagdo. Adequadas instalagdes e infraestrutura para a execugdo
dos servigos demandados. Adequada funcionalidade e resposta de atendimento bem como
regulares ferramentas de marketing e audiéncia a disposi¢do da anunciante.

IMPRESSOES FINAIS
Justificadas as notas julgadas de todos as agéncias, reforgamos que a retirada de fragdo de
pontos a cada falha é método mais justo de julgamento, premiando assim quem mais se dedicou

a cumprir os critérios técnicos do edital.

Nada mais havendo a relatar. Scguc assinado o relatorio que compde as atas das sessdes de
julgamento e as planilhas de julgamento.

Teresina (PI), 19 de julho de 2021.

Membro 1
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Simone de Castro Holanda
Membro 3
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